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INTRODUCAO...

* Nossos eventos sao mais do que
feiras: sao acdes estratégicas que
acompanham vocé antes, durante e
depois das entregas fisicas.

Com opc¢Oes personalizadas e know-how
da IndUstria, conseguimos conectar a sua ma
todo o mercado através de acoes de merchea
na feira fisica ou a¢des digitais, oferecendo tud
seu negocio precisa para estar conectado com ¢
target durante 365 dias no ano.

Nossas solu¢des ajudam a sua empresa a fechar negoécios, PFO_VG;"FG as condigoes especiais e promova
alcancar novos clientes, apresentar produtos e servicos a visibilidade da sua marca.
através da geracao de leads e branding para um publico
altamente qualificado.

Confira as nossas opgoes a seguir.
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SALA DE IMPRENSA PATROCINIO

Invista no seu relacionamento com a midia especializada e
amplie seus canais de comunicagao, para se destacar entre
os jornalistas e imprensa em geral que visitam o evento.

Inclusdo do logo da empresa na comunicacao visual da
testeira da sala de imprensa.

FAZEM PARTE DO PACOTE:

01 Adesivo na comunicacao visual da sala de imprensa

Distribuicao de brindes para os jornalistas,

como sacolas, canetas, chaveiros, blocos e outros. Gabarito sob
consulta

Cota unica

*Brindes produzidos e distribuidos
pelo cliente.

*Demais materiais sao responsabilidade
do promotor.

INVESTIMENTO

* Producao e instalagdo sao de responsabilidade
SOB CONSULTA da promotora




ADESIVO DE CHAO

Destaque sua marca nos corredores da feira, indicando a direcao
e atraindo mais visitantes para seu estande. Os adesivos de chao
sao uma excelente forma de divulgar a marca e sua localizacao

rj_.g,_:;_;l it = e no evento.
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b 5 ‘PlibaEMEﬁE:@ R INVESTIMENTO *Producio e instalacdo

sao de responsabilidade
SOB CONSULTA da promotora
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: e B R GRANDE
rRUA B el Formato PDF
o888 2 cotas
1.4x1.4 m
PEQUENO

Formato PDF
8 cotas

4x3m
BANNER
GRANDE

BANNER AEREO

Promova seu estande, seus produtos e servigos
com banners posicionados de forma estratégica .

. XZm ;
em cima do seu estande. BANNER MEDIO

6 m2
INVESTIMENTO *Producdo e instalacéo B ato PDF

sao de responsabilidade




ACAO DE SAMPLING NO EVENTO

Permissao para distribuicao de materiais na entrada ou saida
do evento. Materiais para distribuicao e promotoras sao de
responsabilidade do expositor.

2 cotas =
2 promotoras
cada

INVESTIMENTO

*Brindes produzidos e distribuidos pelo cliente
SOB CONSULTA




LOGOTIPO NA PLANTA

Fortaleca a marca da sua empresa durante a feira, e incentive
visitantes a procurar por seu estande nas diversas acoes
desta comunicacao visual.

Inclusdo do logo da empresa, para destaque em todas as
plantas de localizacao, junto a lista de expositores da feira.
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INVESTIMENTO *Producao e instalacdo sao de responsabilidade

da promotora
SOB CONSULTA

* 2x%0,75 m Formato PDF 1 cota = 8 banners

EXPOSICAO DE MARCA

NA BASE DO BANNER DE RUA

Aplicacao do logo/arte da empresa nos banners de rua da
feira, que servem de orientacao para todos os visitantes.

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producao e instalacdo sao de responsabilidade da promotora

* Formato JPEG (alta resolugao) 20 logos tnicos
* Tamanho:3x2 ou 4x3




TOTEM DUPLA FACE

Divulgue sua empresa nos corredores da feira. Fortaleca <lhg ——1.. Ny g— e
a sua marca e incentive visitantes a procurarem por seu = a8 INdUSTRIA

~ . : Xperience
estande. Impressao em duas faces exclusivas para o
expositor, os totens serao posicionados nos principais
cruzamentos das ruas do evento.

d Acesse a plataforma
Industria Xperience
e fique por dentro:

N
3ox180 e —
80x180 cm A .
industriaxperience com b .:-:':
Margem de seguranca: {5 =7, B e 4
5cm p/ laterais e superior e P e e e /HUABIMAQ .
25cm para base 08x1.8 m Ve
(Nao aplicar informacdes fora Formato PDF
do tracejado) 20 cotas
J S .:'-L '.;T’:-}
\
Area itil: INVESTIMENTO

70x150cm

* Producao e instalagdo sdo de responsabilidade
SOB CONSULTA da promotora




CENTRO DE INFORMACAO
DISTRIBUICAO DE MATERIAL

O material impresso da sua empresa sera entregue para os
visitantes em pontos estratégicos do evento, aumentando
ainda mais a sua visibilidade e visitas em seu estande.

INVESTIMENTO : ,
* Material produzido e entregue

SOB CONSULTA no pavilhao pelo cliente.

* 3 cotas Minimo 500 unidades

BANNER GIGANTE (FLAMULA)

Promova sua marca, estande, produtos e servicos de forma
iImpactante com banner gigante.

= A INVESTIMENTO
e aemme SOB CONSULTA
e 'y £\ TR 4

*Producao e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
* 1.5x8 m Formato PDF




TOTEM ELETRONICO
DE CREDENCIAMENTO

Inclua o logo da sua empresa nos totens de credenciamento da

feira. Uma divulgacao certa para milhares de visitantes que emitem
sua credencial na entrada do evento.

INVESTIMENTO
.I Tamanho:
a definir

*Veiculagaoresponsabilidade da promotora
SOB CONSULTA
. Formato PDF

2 cotas 60x40 cm / ' \
EXCLUSIVO VERSO ‘ /‘
Formato PDF . ‘
- ‘

1 cotas

MAPA DE BOLSO o

10x13.5 cm
Inclua o anlncio da sua empresa no Mapa de Bolso FRENTE DE MAPA

] ) ) s - Formato PDF
da feira, e incentive a ida do visitante ao seu estande

4 cotas
promovendo produtos, lancamentos, servicos e sua
localizacao no evento.

INVESTIMENTO

*Producao e instalacéo sao de responsabilidade da promotora
SOB CONSULTA




CARRINHOS DE GOLFE PATROCINADOS

Coloque sua marca para transitar na parte externa do pavilhao
com os carrinhos de golfe patrocinados. Os carrinhos alem de
divulgarem sua marca de ponta a ponto no evento, ainda
cooperam com os visitantes que precisam de apoiar para
circular entre as entradas, Caex e etc.

Gabarito sob
consulta
Cota Unica

INVESTIMENTO

* Producao e instalagdo sdo de responsabilidade
SOB CONSULTA da promotora




TRANSPORTE OFICIAL

Comunicacao de sua empresa na parte interna das vans
que fardo o servico de traslado do aeroporto de
Congonhas e da estacao Santos Imigrantes do metro
durante o periodo de realizacao da feira.

Formato
FAZEM PARTE DO PACOTE: PDF
+ Capas para bancos com a marca da sua empresa nas vans Gabarito
* Possibilidade de distribuicdo de material promocional dentro sob consulta ' a6t das 9h304 19030
das vans (responsabilidade do cliente) Quantidade: 300/dia |

& S4b. das 8h30 as 17Th30

ESTAGAO
JABAQUARA
DO METRO

AEROPORTO DE
CONGONHAS

SHOPPING
PLAZA SUL

INVESTIMENTO

* Producao e instalagdo sdo de responsabilidade
SOB CONSULTA da promotora




TOTEM DISPLAY

Divulgue sua empresa nos corredores da feira. Fortaleca a sua marca
e incentive visitantes a procurarem por seu estande.

Impressdo nas 4 faces do totem, exclusivas para o expositor, com

o produto na parte de acrilico, os totens serao posicionados nos
principais cruzamentos das ruas do evento.

00-0000 ~ 00"
'

INVESTIMENTO

*Producao e instalacéo sao de responsabilidade da promotora
SOB CONSULTA

TOTEM - RECARGA DE CELULAR

Divulgue sua marca no ponto de recarga gratuita para celulares.
Os totens serao posicionados na area utilizada pelos visitantes
para descanso e acesso ao servico de wi-fi gratuito.

INVESTIMENTO

*Producéo e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
SOB CONSULTA
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O Sao Paulo Expo dispde de
espacos para publicidade que
proporcionam um grande
diferencial competitivo
diante dos concorrentes

e multiplicam a visibilidade
da sua marca. r 4




PAINEL OLHAL

ENTRADAS MARQUISE

Espacos com destaque aéreo, proximos as entradas
de visitantes para exposicao no Sao Paulo Expo.

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producao e instalagao sao de responsabilidade da promotora
* Lona impressa 4.85x4.85 3 cotas

PAINEL PASSARELA

Divulgagdao em pontos estratégicos posicionados
na passarela de passagem entre o edificio garagem

e acesso ao pavilhao.

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producao e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
* Lona Fosca Impressa 4.17x0.97 Formato PDF 3 cotas




MEGA BANNER HORIZONTAL

Divulgacdo nas estruturas externas dos andares de
estacionamento

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producao e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
*Lona impressa (gabarito sob consulta) Formato PDF

ESCADA ROLANTE
MARQUISE ACM

Divulgacao no guarda corpo (adesivo em vidro) da escada
rolante de acesso entre a passarela de passagem do
edificio garagem e o pavilhao.

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producéo e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
* Adesivo impresso 12.10x0.55 Formato PDF

Nao sera permitida a comercializagao destes espagos

para diferentes marcas sem o consentimento de ambos.

AN
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CANCELAS

Gere impacto de divulgacao desde a entrada do visitante nos
estacionamentos do pavilhdao Sao Paulo Expo.

SAO PAULO EXPO

Extmmon & Convenmon Craea

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA
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*Producdo e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
* Adesivo fosco impresso 1.21x0.16 1 cota com 10 cancelas

GUARDA CORPO PAV 1

MODULO 2

Espacos estratégicos de divulgacdao em posicoes de destaque
junto ao guarda corpo, na area externa do pavilhao.

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producao e instalagdo sao de responsabilidade da promotora
* Lona impressa 1.06 x 0.70 m 1 cota com 6 lonas
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DURANTE O EVENTO

WI-FI

Exposicao das marcas patrocinadoras no momento de
acesso ao wi-fi no evento

POR QUE?

Impulsiona a participacao das marcas no evento.
Gera reconhecimento e relacionamento com os clientes

Atrai mais audiéncia na participagdo do evento

CONTA COM:

* Visibilidade da marca patrocinadora para
todos os visitantes do evento

Tempo limite de acesso sem interrupcdes 1h.

Acao para reconectar o acesso — Assistir
video do patrocinador

Disparo de e-mail mkt e SMS (pos —evento)

Campanha Digital nos canais do evento

o

VALOR

« Cota Master R$ 150.000,00
+ Cota Apoio R$ 60.000,00




DURANTE O EVENTO

LEADSTER

By Informa Markets

ﬂ
VALOR

« R$ 1.600,00

LEADSTER

Colete os dados dos visitantes do evento que entrarem
no seu estande em tempo real.

Obtenha o aplicativo da Informa no dispositivo (tablet ou
smartphone) de sua equipe, faca a leitura das credencias
e tenha acesso instantaneo aos contatos adquiridos.
POR QUE?
Favorece o relacionamento com o seu cliente
Qualifica seus leads de forma simples e rapida
Acompanha o progresso das vendas em direcdo as metas
Promove o engajamento de toda a equipe

Melhora sua eficiéncia de vendas baseado em dados

CONTA COM:
Leitura de credenciais em tempo real

Organiza os dados de forma facil e intuitiva, facilitando
a identificacdo de “leads quentes” e a gestao da
performance da equipe de vendas

Exportacdo leads em tempo real



DURANTE O EVENTO

MAPA INTERATIVO

Exposicao das marcas patrocinadoras no Mapa
Interativo.

POR QUE?

* Impulsiona a participacao das marcas no evento.
» Gera reconhecimento e relacionamento com os clientes
* Atrai mais audiéncia na participacao do evento

CONTA COM:

Logo da empresa no mapa/planta do evento, na
localizacao real do estande.

Marca patrocinando um dos setores do evento, logo
em destaque na planta.

Destaque com um banner 300x250 com comunicagao
da sua marca na area ao redor do mapa interativo.
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VALOR

Priorizacdo na busca: R$ 7.000,00
Logo no mapa: R$ 6.000,00
Destaque setorizado: R$ 9.000,00
Banner fora do mapa: R$ 11.000,00




BANNER NA PLATAFORMA

Banners randdémicos da marca na plataforma digital do evento.

-
CONTA COM:
» Veiculacdo de 30 dias, com possibilidade de alteracdo das mensagens
quinzenalmente.
» Possibilidade de usar mensagem estatica ou animada (GIF).
* Presenca do banner em formato randomico com outras marcas com link de
direcionamento para a vitrine digital.
+ Relatdrio de resultados ap6s o término da divulgacéo.
g

I
< >

1080x1920

COTAS




BIG BANNER NA PAGINA

DE CREDENCIAMENTO

Oportunidade de insercao de banner fixo na parte superior da janela
do site do evento na pagina de credenciamento.

POR QUE?
* Oportunidade de ter a sua marca na pagina onde todos os
visitantes acessam para se credenciar no evento.

CONTA COM:

 Banner na pagina de inscricbes do website do evento (primeira dobra
da pagina/1° scroll)

« Alto reconhecimento da marca e conversao.

* Possibilidade de usar mensagem estatica ou animada (GIF).

LOGO NA PAGINA DE CREDENCIAMENTO e

Enviada periodicamente aos expositores e visitantes, a
Newsletter € uma 6tima oportunidade de manter
contato com seu cliente ao longo do ano.

POR QUE?

+ Banner publicitario inserido na newsletter do evento

* 1 disparo no més acordado com a marca, de acordo com
a disponibilidade do material

* Imagem com link de direcionamento para o site escolhido
pela marca
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Logotipo da marca posicionado na
b?m% A plataforma digital do evento.
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CONTEUDO Ccontil

* Inclui 1 insercdo em Newsletter

E-BOOK

Material apresenta um panorama sobre um determinado assunto
com a participacao do patrocinador e um especialista de

+ Entrega de arquivo com contatos gerados durante o periodo
de campanha (compartilhado apds aceite do usuario,
conforme politica de dados)

mercado indicado. « Campanha de 15 a 30 dias em nossas redes sociais (pelo
menos 2 posts impulsionados) e canal digital para
POR QUE? potencializar o alcance do material.
*  Ebook permite que seja reforcado o discurso da sua marca sobre um determinado
tema para uma audiéncia qualificada; +  Participacdo de porta-vozes do patrocinador (opcional)
+  Esse conteudo contribui para aumentar a lembranca da marca e ainda gerar leads; - Link de direcionamento para o site do patrocinador.

* O grande tema da participacao no evento pode ser antecipado no

P A . . *  Logo na capa e em pagina de contatos.
e-book com o objetivo de aquecer a audiéncia no ambiente fisico. 9 P bag

-
E RECOMENDADO
WHITE PAPER ~
QUE A PRODUCAO
Material expde um tema de maneira técnica tendo suporte de pesquisas p
ou resultadqs com a participacdo do patrocinador e um especialista DO CONTEUDO SEJA FEITA
de mercado indicado PELO TIME INFORMA.

POR QUE?
*  White paper demonstra o know-how de sua marca sobre um determinado tema
para uma audiéncia qualificada;
« Esse conteudo contribui para aumentar a lembranga da marca e ainda gerar leads;
« Tecnologia ou equipamento complexo que sera demonstrado no evento
pode ser previamente apresentado num White paper com o objetivo de
aquecer a audiéncia no ambiente fisico.



ARTIGO

Conteudo em texto que apresenta o conhecimento do patrocinador
sobre uma area relacionando-a com a divulgacédo de produto/servico.
Permite o uso de imagem ou video do produto/servigo.

POR QUE?

* Publicacao aberta, sem necessidade de cadastro para leitura, o que
facilita seu consumo;

«  Gera rapido reconhecimento de marca

CONTA COM:

* Depoimento do patrocinador;

* Publicagdo de foto ou video do produto/servigo;

* Link de direcionamento para o site do patrocinador;

+ Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital para
potencializar o alcance do material.

INFOGRAFICO

Material apresenta um assunto complexo

ou conjunto de dados por meio de facilitagdes
visuais com o objetivode simplificar

o entendimento.

POR QUE?

Infografico deixa a comunica¢do mais

intuitiva e facil de ser consumida;

Esse conteudo contribui para aumentar a
lembranca da marca e ainda gerar leads;

Tem alta capacidade de se tornar um contetdo
viral devido arapidez de consumo das informa
coes e as ilustracoes.

Publicado no canal digital da feira.

*Esse produto ndo gera leads

CONTA COM:

Inclui 1 insercdo em Newsletter

Depoimento de um porta-voz do patrocinador.

Link de direcionamento para o site do patrocinador.

Logo e dados de contato no rodapé do material.

Entrega de arquivo com contatos gerados durante o periodo de campanha
(compartilhado apds aceite do usudrio, conforme politica de dados)

Campanha de 15 a 30 dias em nossas redes sociais e canal digital para potencializar
o alcance do material.

E RECOMENDADO QUE A PRODUCAO DO CONTEUDO
SEJA FEITA PELO TIME INFORMA.




ENTREVISTA COM EXECUTIVO
(EM TEXTO)

Executivo de marca patrocinadora é entrevistado com exclusividade
para falar sobre perspectivas, inovacdes e solu¢des do seu mercado.

POR QUE?

* Firma e promove a lideranga do executivo sobre um tema entre
publico qualficado;

* Publicacao aberta, sem necessidade de cadastro para leitura, o que facilita
seu consumo;

* Gera rapido reconhecimento de marca.

f:o:jkji;(g);::de foto do executivo na imagem principal; ENTREVI STA co M EXEC UTIVO
. ; ' (EM VIDEO/REMOTO)

* Link de direcionamento para o site do patrocinador;
* Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital
R Botencializar o alcance do material. Executivo de marca patrocinadora é entrevistado de 5 a 10 minutos em

video para potencializar sua visibilidade da marca e ou domaterial gerador
De Lead (e-book, por exemplo). Publicado no canal digital da Feira.

*Esse produto ndo gera leads * Firma e promove a lideranca do executivo sobre um tema entre
publico qualficado;

. Y *Publicado no canal digital da feira. POR QUE?

. —— » Publicacao aberta, sem necessidade de cadastro para leitura, o que facilita
! . Seu consumo
. ' »  Gera rapido reconhecimento de marca.
—
b CONTA COM:
* Edicdo do video com insercao de Tela de abertura com logo do patrocinador;

+ Texto com o nome do executivo;

+ Tela de encerramento com logo e site do patrocinador.

+ Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital para
potencializar o alcance do material.
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INSER(;AO DE NOTA EM NEWSLETTER eo—
(CONTEUDO)

Enviada periodicamente aos expositores e visitantes, a newsletter
€ uma 6tima oportunidade de manter contato com seu cliente ao
longo do ano.

POR QUE?

Potencializa a divulgacdo do contelido do cliente.
Direcionamento de clique para o site da marca patrocinadora.

CONTA COM:

Conteudo em texto para chamada de algum artigo, ebook,
White paper ou infogréafico do cliente.

Links de direcionamento para o site do patrocinador ou para

artigo, e-book, White paper ou infografico em nossos canais.
Pode conter imagem.

i 3

200x200 COTAS
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VINHETA COMERCIAL

EVENTO / CONTEUDO DIGITAL

Espaco de 30 segundos para insercao de vinheta
comercial, enviada pelo patrocinados, durante o
intervalo da programacao do evento digital ou
antes da programacao do conteudo digital.

POR QUE?

+ Firma e promove a lideran¢a do executivo sobre um tema entre
publico qualificado.

+ Tem alta capacidade de se tornar um conteudo viral devido a
rapidez de consumo das informacdes

CONTA COM: VALOR

Espaco de divulgacdo durante evento/contetdo digital
bas I / J R$ 2.000,00

Conteudo qualificado
Regra: : insercao de acordo com a programacao

e disponibilidade de tempo do evento.




PROJETO ESPECIAL

Projeto de conteuddo digital desenvolvido sob medida para as necessidades
do patrocinador. Com valor estratégico, esse produto combina variados materiais para
geracao de leads e lembranga de marca por um periodo superior a 3 meses.

POR QUE?
Firma e promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um tema entre publico
qualificado;
Contribui para aumentar a lembranca da marca e ainda gerar leads;
Alguns materiais que podem compor a timeline de entrega de contelddo de longo
prazo: e-book, artigo, webinar, podcast, video de participagdo no evento.

CONTA COM:
Depoimento de um porta-vozes e parceiros do patrocinador;
Links de direcionamento para o site do patrocinador;
Logo e dados de contato no rodapé do material;
Entrega de arquivo com leads gerados durante o periodo de campanha
compartilhado apos aceite do usuario, conforme politicade dados);
Campanha em nossas redes sociais, canal digital e newsletter para
potencializar o alcance do projeto.

ENTREVISTA COM EXECUTIVO
(EM VIDEO/NO ESTANDE)

Executivo de marca patrocinadora é entrevistado e filmado de 5
A 10 minutos durante a participacao no evento. A postagem
podera acontecer durante o evento nas redes sociais e no canal
digital da feira.

POR QUE?
Firma e promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um
tema entre publico qualificado.
Apresenta tendéncias de mercado e as solu¢des da marca.

CONTA COM:
Edicdo do video com insercao de:
Tela de abertura com logo do patrocinador
Texto com o nome do executivo
Tela de encerramento com logo e site do patrocinador
Campanha em nossas redes sociais para potencializar o alcance
da divulgacéo.




WEBINAR AO VIVO

Webinar gravado desenvolvido com base na necessidade do
patrocinador, com participagdo de 2 a 3 palestrantes com conteldo
e discussdes sobre os temas relevantes da industria, e que tenham
relacdo com a especialidade do patrocinador.

Minimo 2 meses de projeto.

POR QUE?
Contribui para aumentar a lembranca da marca.

Firma e promove a lideranga da marca patrocinadora sobre um tema
entre publico qualificado;
Trabalha a percepcao positiva do porta-voz da empresa; R

CONTA COM:
Espaco de fala para o porta-voz da marca debater e apresentar suassolugoes;

Campanha prévia em nossos canais digitais para atrair audiéncia;

Entrega de arquivo com leads gerados durante o periodo de campanha
(compartilhado apds aceite do usuario, conforme politica de dados);

Citacao da marca como patrocinadora do webinar.
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SOCIAL BY INFORMA

CONTA COM: POR QUE?
Andincios aue se aproveitam das caracteristicas sociais da internet Trabalhar com Social Ihe proporciona falar diretamente com o Publico alvo
> 9 X . N do seu produto/empresa.
para atingir uma determinada audiéncia. L s .
Promova sua marca de forma assertiva com o Social.o novo roduto Os anuncios em redes sociais sdo uma forma de agilizar os resultados da
da Informa Markets, que garante extensio de audién'cia via 1Fs)t campanha de marketing da sua empresa, isso porque o alcance organico
. . - em mecanismos de busca, como o Google, e nas proprias midias sociais
party data através do perfil das redes sociais dos produtos Informa, pode demorar a vir
que une informagdes da audiéncia dos eventos presenciais, digitais, canais de '

conteldo e redes sociais.

Pack 1
50 mil

Impressoes

Pack 2 Pack 5
100 mil 1 milhao

Impressoes Impressoes

Iroprussdos Resch
310.995 99.552

Alcanco pow idade

Pack 3 Pack 6
250 mil 1,5 milhao

Impressoes Impressoes

Pack 7

2 milhoes
Impressoes



POST TBT

Foto capturada por um profissional da Informa, no estande

do expositor, e postada em um carrossel da campanha de TBT
do evento.

r

CONTA COM:

* Foto de 1080x1080px tirada durante o evento e postada em uma
das campanhas de TBT postadas no pds evento.

DARK POST LINKEDIN

Postagem no Linkedin em qualquer formato (video, texto),
considerando as regras e limitacdes da plataforma. Esse post nao
aparece na Timeline do produto.

r

CONTA COM:

» Sera exibido para um publico segmentado.

* Link para o site do cliente.

* Formato: 1080x1080px e 1080x1920px em JPG ou MP4




@D ® @By Informa Markets

Promova sua marca de forma assertiva com o “Ads by Informa Markets”
e garanta extensao de audiéncia para todos os clientes que visitaram nossos canais,

além da divulgacao de seu produto em toda rede de display da Internet.

POR QUE:
Nossa solugao vai propagar sua campanha em toda rede web.
Uma 6tima solucao "topo de funil”, mais conhecida como a fase
de conscientizacao e primeiro estagio do funil de vendas.
Gera rapido reconhecimento de marca.

CONTA COM:
Publicacao de banners em formatos IAB por toda web.
Link de direcionamento para o site do patrocinador.
Disponibilizamos um dashboard para que vocé acompanhe
os resultados.
Nele estardo disponiveis as seguintes informagades:
Periodo de veiculagao dos banners, Impressdes, Cliques,
CTR, Top 10 canais de veiculagao do anuncio,
Performance dos criativos, Dados demograficos.

PACKI1 PACK2 PACK3 PACK4
Impressoes 500 mil 1 milhdo | 1,5 milhdao | 2 milhdes
Duracao da campanha 15 dias 15 dias 15 dias 15 dias
SetupExecucao ) i i )
eOtimizacao
ReportrinaldaCampanha - - - -
Pracas 2 3 5 5




EXPOSITORES EM DESTAQUE
(DURANTE O EVENTO)

Gravacao de 30 segundos no estande do expositor com locugdo descritiva,
informando sobre as novidades que o expositor esta trazendo para o evento.

POR QUE?
Contribui para aumentar a lembranca da marca

Chama atengdo para os produtos/servigos/ofertas especiais apresentados
durante o evento.

CONTA COM:

Gravacao e edicao do video com locucao

VIDEO NO ESTANDE
(REDES SOCIAIS)

Gravacao de até 5 minutos do estande, apresentando as novidades da

marca patrocinadora. Publicagcdo no Instagram, durante a realizagao
do evento.

POR QUE?
Contribui para aumentar a lembranca da marca.
Chama atencao para os produtos/servigos apresentados durante o evento.

CONTA COM:
Gravacao e edicdo do video

Participagao de um porta-voz da marca.
Mencao do local do estande.




VIDEO CONVITE

(REDES SOCIAIS DURANTE O EVENTO)

Faca um convite pré evento aos visitantes e promova sua marca
e/ou produto que sera apresentado durante a feira.

« O video sera exibido em todas as redes sociais da Feira;

» O video devera ser gravado peloexpositor em formato
horizontal, com sua marca ao fundo;

* Enviar o arquivo para o time de marketing
com o nome/ cargo de quem esta apresentando
e o @ da empresa.

STORIES

(INSTAGRAM DURANTE O EVENTO)

Patrocinador tem direito de envio de story imagem ou video
de 15 segundos para publicacao no Instagram oficial da Feira.
Pode ser adquirido numa acao de pré evento, durante o evento
ou em outro periodo do ano.

CONTA COM: POR QUE?
palvtltipios formatos de contetdo; « Contribui para aumentar a lembranca da marca;

* Marcacao da pagina do patrocinador no Instagram; ch tencs Mo .
* Mencao do local do estande, se contratado: duranteo evento. Sl Elislnigele) parai OF jurele 1ok servlg(?s, .
* Aumenta a percepcao da marca nas midias sociais.
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BANNER RETAGULO

Periodo Veiculacdo o 3 e
=3

< >

3 o Ii s 300x250 COTAS

BANNER SUPER
G 3
< > (Fal 9
728190 coras BANNER FLOOR

BANNER MEIA PAGINA EVENTO
o €3
< > [al e

300x600 COTAS




BANNER CANAL DE CONTEUDO

Sdo 3 oportunidades de insercao de banners com oferta de seus
produtos ou servi¢cos na home do canal digital, somando as versdes
desktop e mobile. Banners irdo direcionar os usuarios para uma
pagina especifica do site da sua marca.

POR QUE?
Transmite uma mensagem de forma clara e rapida.

Direcionamento de clique para o site da marca patrocinadora.

CONTA COM:

Veiculagdo de 30 dias
Possibilidade de usar mensagem estatica ou animada (GIF).

Regra: 2 clientes por més

INVESTIMENT
o 3 9 S 0
= SOB CONSULTA
728%x90 COTAS

300x250
300x600




BANNER NO E-MAIL ¢
(BANNER E-MAIL MARKETING PARA VISITANTES)

Para quem quer promover a¢des de grande impacto, o banner digital é Ideal
pois tem destaque no email marketing da feira com informacdes e noticias
do setor para os visitantes. Sua marca tera visibilidade com a insercdo

de um banner digital em destaque,com link para o site da sua empresa.
Vocé pode promover produtos e servicos, além de destacar suas acdes

para o mercado.

POR QUE?
Transmite uma mensagem de forma clara e rapida. Direcionamento

de clique para o site da marca patrocinadora.

CONTA COM:

Banner 600x140 no topo ou footer da Newsletter. Links de direcionamento
para o site do patrocinador.

(e 9 INVESTIMENTO

P
L

[Sal SOB CONSULTA
600x140 COTAS
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Para quem quer promover acdes de
pois tem destaque no email marke
do setor para os visitantes. Sua

de um banner digital em destaq
Vocé pode promover produtos

BANNER NA NEWSLETTER "6
(BANNER E-MAIL MARKETING PARA VISITANTES)

ande impacto, o banner digi
om informacgde
om a i

e,com link para-o,s|te
servicos, além:

POR QUE?
Transmite uma mensagem de forma clara e rapida. DireciONg#
de clique para o site da marca patrocinadora.

~
N

CONTA COM: \

-~

Banner 600x140 no topo ou footer da Newsletter. I}NS\de direcionamento

para o site do patrocinador. \\

.
INVESTIMENTO
=E @

SOB CONSULTA
600x140 COTAS




(\©)j informamarkets

Informamarkets.com.br

C®&LE

@informamarketslatam

Presentation title

45



