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INTRODUCADO...

Nossos eventos sao mais do que uma feira:

sdo parceiros estratégicos que acompanham vocé antes,
durante e depois das entregas fisicas.

Com opcdes personalizadas e know-how no setor da
Industria, conseguimos conectar a sua marca com todo

o mercado através de acoes de merchandising na feira
fisica ou acoes digitais, oferecendo tudo que o seu negocio
precisa para estar conectado com o seu target durante 365
dias no ano.

Nossas solucoes ajudam a sua empresa a fechar negacios,
alcancar novos clientes, apresentar produtos e servicos
através da geracao de leads e branding para um publico
altamente qualificado.

Aprovelte as condicdes especials e promova a visibilidade da
sua marca.

Confira as nossas opcoes a seguir.
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TOTEM DE CREDENCIAMENTO MAPA DE BOLSO

Inclua a logomarca da sua empresa nos totens

de credenciamento da feira.

E divulgacio certa para milhares de visitantes que emitem
sua credencial na entrada da feira.

Inclua o anuncio da sua empresa no Mapa de Bolso da feira, e incentive
a ida do visitante ao seu estande promovendo produtos, lancamentos,
servicos e com a indicacao da sualocalizacao na feira.

O MAIOR

EMPOMAFE  Evenro (62023 “~ 4
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DO SEGMENTO
=

Tamanho:
a definir
Formato PDF

3%a 6 das 10h00 as 19h00

« expomafe.com.br

@ Sab. das 8h00 a5 17h00 10X13,5 cm
FRENTE DE MAPA
INVESTIMENTO Formato PDF

SOB CONSULTA 4 cotas

60x40 cm
EXCLUSIVO VERSO
Formato PDF
1 cotas

*Producdo e instalacdo sdo de
responsabilidade da promotora

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA



ADESIVO DE CHAO

Destaque sua marca nos corredores da feira, indicando
direcio e atraindo mais visitantes para seu estande.

Os adesivos de chao sao também uma excelente forma
de divulgar a marca e sua localizacao na feira.

PEQUENO GIGANTE
Formato PDF Formato PDF
8 cotas 2 cotas

*Producdo e instalacdo sdo de responsabilidade da promotora

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA
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BANNER AEREO

Promova seu estande, seus produtos e servicos com banners
posicionados de forma estratégica em cima seu estande.

3x2m
BANNER 12 m2 BANNER 6 m2

Formato PDF Formato PDF
1 cotas 6 cotas

*Producdo e instalacdo sdo de responsabilidade da promotora

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA



BANNER DE RUA

Aplicacdo da logomarca da empresa nos banners de rua da
feira, que sinalizam todo o pavilhao.
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Importacao ou Exportacao? m oswc
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SR ﬁt AUTOMAGAO E FLEXIBILIDADE
@ Q (=] v PARA UM FUTURO SUSTENTAVEL
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INVESTIMENTO

txim

Formato PDF

*Producado e instalagdo sdo de 1 cota =
responsabilidade da promotora

8 banners
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LOGO NA PLANTA

Fortaleca a marca de sua empresa durante a feira, e incentive visitantes a
procurar por seu estande com diversas acoes focadas na comunicacao visual.
Inclusido da logomarca da empresa em todas as plantas de localizacao, junto
a lista de expositores da feira, com destaque para o expositor.

FEIRA INTERNACIONAL DO PLASTICO .

TSIEIBRASIL  27-31MARCO 2023 ' EXPOSITORES |

VN

3x2m

Formato
JPEG

20 logos
unicos

*Producdo e instalacdo sdo deresponsabilidade da promotora

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA



@ informamarkets

TOTEM DUPLA FACE

Divulgue sua empresa nos corredores da feira.
Fortaleca a sua marca e incentive visitantes a
procurarem por seu estande. Impressao em duas
faces exclusivas para expositor, os totens serao
posicionados nos principais cruzamentos das
ruas do evento.

INVESTIMENTO
0.8x1.8 m

SOB CONSULTA

Formato PDF
20 cotas

*Producdo e instalacdo sdo de
responsabilidade da promotora

ESTANDE

E106

ALTA
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Area qtil:
70x150cm

__________________________

[ Arte final:
80x180cm

— Margem de
seguranca:
5cm p/ laterais e
superior e
25cm para base

(Nao aplicar
informacoes fora
do tracejado)
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TOTEM - RECARGA DE CELULAR DISTRIBUICAO DE MATERIAIS SAMPLING

Divulgue sua marca no ponto de recarga de celular, area Permissao para distribuicdo de materiais na entrada ou saida do evento.
utilizada pelos visitantes para descanso e acesso ao servico

de wifi > Materiais para distribuicao e promotoras sao de responsabilidade do
e wi-f1gratuito. expositor.

|

R I*
Formato PDF ﬁ | “
3 cota ROl - s et
2 cotas = / \ ; \’ U

2 promotoras v ;

cada &

~
s

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Brindes produzidos e distribuidos pelo cliente

INVESTIMENTO

SOB CONSULTA

*Producéo e instalacdo sdo de responsabilidade
da promotora
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SALA DE IMPRENSA PATROCINIO

Invista no seu relacionamento com a midia especializada e
imprensa em geral. Amplie seus canais de comunicacaoe
veja a sua empresa se destacar entre os jornalistas. Inclusao
da logomarca da empresa em diversos pontos da sala de
Imprensa.

FAZEM PARTE DO PACOTE:

Logomarca nas telas de fundo e nas telas de espera dos
computadores da sala de imprensa

01 Adesivo na comunicacao visual da sala de imprensa
Distribuicao de brindes para os jornalistas, como sacolas,
canetas, chaveiros, blocos e outros.

8 cotas

*Brindes produzidos e distribuidos pelo cliente.

*Demais materiais sdo responsabilidade do promotor.

SHUTTLE

Comunicacao de sua empresa na parte interna das vans que farao o servico
de traslado do aeroporto de Congonhas e da estacdao Jabaquara do metr6
durante o periodo de realizacao da feira. Possibilidade de distribuicao de
material promocional dentro das vans (responsabilidade do cliente)
Quantidade: 300/dia

*Producao e instalacdo sdo de responsabilidade INVESTIMENTO

da promotora. SOB CONSULTA
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CENTRO DE !NFORMACAO BANNER GIGANTE
DISTRIBUICAO DE MATERIAL Promova seu estande, seus produtos e servicos de forma impactante

. 1. . m banner gigante.
O material impresso da sua empresa sera entregue para os com banner gigante
visitantes em pontos estratégicos do evento, aumentando

ainda mais sua visibilidade e a visita em seu estande.

1.5%8 m

Formato PDF

3 cotas

Minimo 500
unidades

*Producao e instalacao sao de responsabilidade da promotora

* Material produzido e entregue no pavilhdo pelo cliente. INVESTIMENTO



Powered by \(3 informamarkets




CONTEUDO
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CONTA COM )

e Participacido de porta-vozes do patrocinador (opcional)

¢ Link de direcionamento para o site do patrocinador.

e Logo na capa e em pagina de contatos.

«  Entrega de arquivo com contatos gerados durante o periodo de campanha

e (compartilhado apds aceite do usudrio, conforme politica de dados)

e Campanha de 15 a 30 dias em nossas redes sociais (pelo menos 2 posts impulsionados)
e ecanaldigital para potencializar o alcance do material.

¢ Inclui1insercido em Newsletter

E RECOMENDADO QUE A PRODUCAO DO CONTEUDO SEJA FEITA PELO TIME INFORMA.

E-BOOK

Material apresenta um panorama sobre um determinado assunto

com a participacdo do patrocinador e um especialista de

mercado indicado.

POR QUE?

* Ebook permite que seja reforcado o discurso da sua marca sobre
um determinado tema para uma audiéncia qualificada;

* Esse conteudo contribui para aumentar a lembranca da marcae
ainda gerar leads;

* O grande tema da participacdo no evento pode ser antecipado

no e-book com o objetivode aquecer a audiéncia no ambiente fisico.

GLOSSARIO

WHITE PAPER

Material expde um tema de maneira técnica tendo suporte de pesquisas ou
resultados com a participacao do patrocinador e um especialista de mercado indicado

POR QUE?

*  White paper demonstra o know-how de sua marca sobre um
determinado tema para uma audiéncia qualificada;

» Esse conteudo contribui para aumentar a lembranca da marca

e ainda gerar leads;

» Tecnologia ou equipamento complexo que serda demonstrado no

evento pode ser previamente apresentado num White paper com o

objetivo de aquecer a audiéncia no ambiente fisico.

Moldagem: Como reduzir o downtime ndo planejado
em até 75% e incrementar a produgao?

MOLDAGEM
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INFOGRAFICO

Material apresenta um assunto complexo ou conjunto

ARTIGO

Contetuido em texto que apresenta o conhecimento do patrocinador de dados por meio de facilitacées visuais com o objetivo

sobre uma area relacionando-a com a divulgacio de produto/servico. de simplificar o entendimento.

Permite o uso de imagem ou video do produto/servico. POR QUE?

POR QUE? « Infogréafico deixa a comunicacio mais intuitiva e facil de ser consumida;
* Publicacido aberta, sem necessidade de cadastro para leitura, o que - Esse conteddo contribui para aumentar a lembranca da marca e

facilita seu consumo; ainda gerar leads;

*  Gerarapido reconhecimento de marca «  Tem alta capacidade de se tornar um contetido viral devido a

rapidez de consumo das informacoes e as ilustracoes.
CONTA COM:
*Depoimento do patrocinador; ( )
«Publicacio de foto ou video do produto/servico; CONTA COM:
*Link de direcionamento para o site do patrocinador; *Depoimento de um porta-voz do patrocinador.
*Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital para *Link de direcionamento para o site do patrocinador.
potencializar o alcance do material. *Logo e dados de contato no rodapé do material.

*Entrega de arquivo com contatos gerados durante o periodo de campanha

* (compartilhado apés aceite do usudrio, conforme politica de dados)

*Campanha de 15 a 30 dias em nossas redes sociais e canal digital para potencializar o
alcance do material.

*Inclui 1 insercao em Newsletter

Publicado no canal digital da feira.
*Esse produto ndo gera leads

E RECOMENDADO QUE A PRODUCAO
DO CONTEUDO SEJA FEITA

PELO TIME INFORMA.
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ENTREVISTA COM EXECUTIVO ENTREVISTA COM EXECUTIVO

(EM TEXTO) (EM VIDEO/REMOTO)

Executivo de marca patrocinadora é entrevistado com exclusividade
para falar sobre perspectivas, inovacoes e solucoes do seu mercado.

Executivo de marca patrocinadora é entrevistado de 5 a 10 minutos em

POR QUE? video para potencializar sua visibilidade da marca e ou domaterial gerador
- Firma e promove a lideranca do executivo sobre um tema entre De Lead (ebook, por exemplo). Publicado no canal digital da Feira.

publico qualficado; POR.QUE? - -

+ Publicacdo aberta, sem necessidade de cadastro para leitura, o * Firma e promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um tema
que facilita seu consumo; entre publico qualificado;

- Gera rapido reconhecimento de marca. * Apresenta tendéncias de mercado e as solu¢ées da marca;

* Contribui para aumentar a lembranca da marca.

( N ° * =
CONTA COM: gravacao pelo streamyard.
» Publicacdo de foto do executivo na imagem principal; - S
* Link de direcionamento para o site do patrocinador; CONTA COM:
« Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital + Edicdo do video com insercao de:
* para potencializar o alcance do material. + Tela de abertura com logo do patrocinador;
L ) * Texto com o nome do executivo;

* Tela de encerramento com logo e site do patrocinador.
*Publicado no canal digital da feira. » Campanha de 14 dias em nossas redes sociais e canal digital para
*Esse produto ndo gera leads » potencializar o alcance do material.

WOZba
INDUSTRIA
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PROJETO ESPECIAL ENTREVISTA COM EXECUTIVO

(EM VIDEO/NO ESTANDE)
Projeto de conteudo digital desenvolvido sob medida para as necessidades
do patrocinador. Com valor estratégico, esse produto combina variados materiais para Executivo de marca patrocinadora € entrevistado e filmado de 5
geracaode leads e lembranca de marca por um periodo superior a 3 meses. A 10 minutos durante a participacdo no evento. A postagem
POR QUE? podera acontecer durante o evento nas redes sociais e no canal
. . . digital da feira.
e Firmae promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um tema POR QUE?

entre publico qualificado;

* Contribui para aumentar a lembranca da marca e ainda gerar leads;

» Alguns materiais que podem compor a timeline de entrega de contetido
de longo prazo: e-book, artigo, webinar, podcast, video de participacdo

» Firmae promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um
tema entre publico qualificado.
» Apresenta tendéncias de mercado e as solucoes da marca.

no evento. - N
CONTA COM:
( ) » Edicao do video com insercao de:
CONTA COM: » Tela de abertura com logo do patrocinador
*Depoimento de um porta-vozes e parceiros do patrocinador; *  Texto com o nome do executivo ) )
*Links de direcionamento para o site do patrocinador; * Telade encerramento com logo e site do patrocinador
«Logo e dados de contato no rodapé do material: + Campanha em nossas redes sociais para potencializar o
*Entrega de arquivo com leads gerados durante o periodo de campanha ° consume
» compartilhado apds aceite do usuario, conforme politicade dados);

*Campanha em nossas redes sociais, canal digital e newsletter para

» potencializar o alcance do projeto. 1 0 C OT AS
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LANCAMENTO DE PRODUTOS/ VIDEO NO ESTANDE
CONDICOES ESPECIALIS (DURANTE O EVENTO) (REDES SOCIAIS)

Gravacao de Produto no estande da empresa patrocinadora, com Gravacao de até 5 minutos do estande, apresentando as novidades da
foco em lancamentos e condigoes especiais. marca patrocinadora. Publicacdo para Instagram, durante a realizacao
POR QUE? do evento.
Contribui para aumentar a lembranca da marca POR QUE?
Chama atencio para os produtos/servicos/ofertasespeciais ¢ Contribui para aumentar a lembranca da marca.
apresentados durante o evento. * Chama atencao para os produtos/servicos apresentados durante o
evento.
( ) ( N\
CONTA COM: CONTA COM:
*Edicdo do video com insercdo da logo do patrocinador e nome + Participacdo de um porta-voz da marca.
do produto. * Mencao do local do estande.




ADS BY INFORMA
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Promova sua marca de forma assertiva com o "Ads by Informa Markets" e garanta extensaode audiéncia de todos
os clientes que visitaram nossos canais, além da divulgacido de seu produto em toda rede de display da Internet.

POR QUE:
» Nossa solucao vai propagar sua campanha em toda rede web.

*  Uma é6tima solucao "topo de funil", mais conhecidacomo a fase de conscientizacao e primeiro

estagio do funil de vendas.
* Gerarapido reconhecimento de marca.

CONTA COM:

* Publicacido de banners em formatos IAB por toda web.

» Link de direcionamento para o site do patrocinador.

« Disponibilizamos um dashboard para que vocé acompanhe
os resultados.

* Nele estarao disponiveis as seguintes informacoes:

« Periodo de veiculacdo dos banners,Impressoes, Cliques,
 CTR, Top10 canaisde veiculacdo do anuncio,

* Performance dos criativos, Dados demograficos.

PACK1 PACK 2 PACK 3 PACK 4
Impressoes 500 mil 1 milhao 1,5 milhdo | 2milhoes
Duracao da campanha 15 dias 15 dias 15 dias 15 dias
Setup, Execucao i i i )
e Otimizacao
Report Final da Campanha - - - -
Pracas 2 3 5 5




SOCIAL BY INFORMA Q) informa

CONTA COM: POR QUE?

» Anuncios que se aproveitam das caracteristicas sociais da internet « Trabalhar com Social Ihe proporciona falar diretamente com o
para atingir uma determinada audiéncia. Publico alvo do seu produto/empresa. Os anuncios em redes sociais
*  Promova sua marca de forma assertiva com o Social,0 novo produto sao uma forma de agilizar os resultados da campanha de marketing
da Informa Markets, que garante extensdo de audiéncia via 1st da sua empresa, isso por que o alcance organico em mecanismos
party data através do perfil das redes sociais dos produtos Informa, de busca, como o Google, e nas préprias midias sociais pode

que une informagdes da audiéncia dos eventos presenciais, digitais, demorar a vir.

canais de conteuldo e redes sociais.

Pack 1 Pack 2 Pack 3 Wl SN
50 mil 100 mil 250 mil — = @
Impressoes Impressoes Impressoes - e _. 2]
Pack 5 Pack 6 “ . .
1 milhao 1,5 milhao o
Impressoes Impressoes |
Pack 7
2 milhao

Impressoes



SOCIAL BY INFORMA
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STORIES
(INSTAGRAM)

Patrocinador tem direito de envio de story [imagem
ou video de 15 segundos para publicacao no
Instagram oficial da Feira. Pode ser adquirido numa acao

de pré evento, durante o evento ou em outro periodo do ano.

POR QUE?

¢ Contribui para aumentar a lembranca da marca;

¢ Chama atencao para os produtos/servicos;

* Aumenta a percepcao da marca nas midias sociais.

CONTA COM:

*Muiltiplos formatos de conteudo;

*Marcacao da pagina do patrocinador no Instagram;
*Mencao do local do estande, se contratado: durante
o evento.

POST PATROCINADO NA TIMELINE

(REDES SOCIAIS)

Publicacao de post na timeline do Instagram, Facebook
e LinkedIn do evento com mensagem comercial ou de
conteudo, podendo ser imagens, com texto com até 700

caracteres, video deaté 1min. Pré evento, durante o evento ou ao longo

do ano.

POR QUE?

¢ Contribui para aumentar a lembranca da marca;

¢ Chama atencio para os produtos/servicos da marca;
* Aumenta a percepcao da marca nas midias sociais.

r

CONTA COM:

« Link para o site do cliente (ou pagina especifica);

*  Promocao do post por 48h para aumentar o alcance da
marca.

VIDEO CONVITE
(REDES SOCIAIS)

Faca um convite aos visitantes e promova sua
marca e/ou produto que sera apresentadodurante
a feira. Pré-evento.

* O video serd exibido em todas as redes

sociais da Feira;

* O videodevera ser gravado pelo

expositor em formato horizontal, com sua marca
ao fundo;

* Enviar o arquivo para o time de marketing
com o nome/ cargo de quem estd apresentando e o @ da
empresa.
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WEBINAR MEETUP

Encontro online com no minimo 10 convidados, ao vivo, desenvolvido

Webinar gravado desenvolvido com base na necessidade do . . .. i
com base na necessidade do patrocinador que indica o conteudo

atrocinador, com participacao de 2 a 3 palestrantes com contetido . - s L
Ie)discuss()es sobre (E)s temeIl)s rc';elevantes dI; industria, e que tenham SR (INSEEREE CERIIE, SESE0 B & PEMIE PR DRI M R s

- . . . . e portavoz do patrocinador. Duracao: até 50min e com convidados
relacdo com a especialidade do patrocinador. Minimo 2 meses de projeto. . . - . L. .
POR QUE? para estimular a interacao.L.ead focado no obijetivo do patrocinador,

confirmacio através de RSPV. Baseado na wishlist do patrocinador.
POR QUE?

* Firmae promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um
tema entre publico reduzido, porém altamente qualificado.

¢ Trabalha a percepcao positiva do porta-voz da empresa.

* Firma e promove a lideranca da marca patrocinadora sobre um tema
entre publico qualificado;

« Trabalha a percepcao positiva do porta-voz da empresa;

* Contribui para aumentar a lembranca da marca.

- N + Estimula a interacdo dos convidados e direciona para reunides de
negocios.
CONTA COM:
*Espaco de fala para o porta-voz da marca debater e apresentar suas s D
* solucoes;
«Campanha prévia em nossos canais digitais para atrair audiéncia; CONTA COM:
*Entrega de arquivo com leads gerados durante o periodo de campanha * Espaco de fala para o portavoz da marca debater e apresentar suas
(compartilhado apds aceite do usuario, conforme politica de dados); solugoes.
-Citacdo da marca como patrocinadora do webinar. e Entrega de arquivo com dados dos convidados (compartilhado apds
aceite do usuario, conforme politica de dados).
\\ J
e [0 \ J
EVOLUC;\O DE INTERFACES DE EQUIPAMENTOS 1 . w
DE SOLDAGEM MANUAL Smart Manufacturing: Conectando a Industria na Era Digital

Plastico Brasil Webinar: Solucdo de Plastico de Engenharia para as novas

demandas do mercado
@6




(CANALIS DIGITAIS)
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BANNER SUPER

Insercao de banners com oferta de seus produtos

ou servicos na home do canal digital, somando as
versoes desktop e mobile. Os banners ira direcionar

0S usudrios para uma pagina especifica do site da

sua marca.

j200):¥018) ¢4

* Transmite uma mensagem de forma clara e rapida;
» Direcionamento de clique para o site da marca
patrocinadora.

A cada atualizagdo de pagina,
1 banner da cota sera exibido.

1 3) R

728x90px cotas formato

otorma -

BANNER FLOOR

Oportunidade de insercio de banner fixo na parte
inferior da janela do canal digital. JARRSIgEEE
permanece na tela enquanto o usudrio rola para
baixo a pagina,
POR QUE?

¢ Transmite uma mensagem de forma clara e rapida;
» Direcionamento de clique para o site da marca
patrocinadora.

A cada atualizacdo de pdgina,
1 banner da cota sera exibido.

1 (3) K

728x90px cotas formato

BANNER RETANGULO

Insercao de banners com oferta de seus produtos ou
servicos na home do canal digital, somando as versoes
desktop e mobile. Os banners irdo direcionar os usuarios
para uma pagina especifica dosite da sua

marca.

POR QUE?

+ Transmite uma mensagem de forma clara e rapida;

e Direcionamento de clique para o site da marca
patrocinadora.

A cada atualizag@o de pdgina,
1 banner da cota sera exibido.

(3 &

300x250px cotas




@ informa

BANNER SUPER BANNER MEIA BANNER RETAGULO
(SITE) PAGINA (SITE)

(SITE)
O Super Banner é o formato com o maior destaque Localizado no canto direito da home page do site, Localizados na area central da home do site,
na home site da feira, é o formato ideal para promover € uma acdo altamente eficiente para sua marcaeseus  Sa0 excelentes N perNsonahzar S qupletar sua
seus maiores lancamentos e estratégias de divulgacdo produtos. campanha de divulgacdo para os visitantes da feira.
na feira.
A cada atualizacao de pagina, A cada atualizacéo de pdgina, A cada atualizacdo de pdgina,
1 banner da cota sera exibido. 1 banner da cota serd exibido. 1 banner da cota serd exibido.

@ B e Q) B ™ ) B

300x250 px cotas

728x90px cotas  formato 300X600 px cotas  formato
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INSERCAO DE NOTA EM NEWSLETTER BANNER NO E-MAIL

(CONTEUDO) (BANNER E-MAIL MARKETING PARA VISITANTES)
Enviada periodicamente aos expositores e visitantes, a newsletter Para quem quer promover ac¢oes de grande impacto, o banner digital
é uma 6tima oportunidade de manter contato com seu cliente ao ¢é Ideal pois tem destaque no email marketing da feira com informacodes
longo do ano. e noticias do setor para os visitantes.
Sua marca tera visibilidade com a insercdao de um banner digital
POR QUE? em destaque,com link para o site da sua empresa. Vocé pode promover
- Potencializa a divulgacio do contetido do cliente. produtos e servicos, além de destacar suas acoes para o mercado.
» Direcionamento de clique para o site da marca patrocinadora.
POR QUE?
e ) « Transmite uma mensagem de forma clara e rapida. Direcionamento

CONTA COM:

* Conteudo em texto para chamada de algum artigo, ebook, White paper

* ouinfografico do cliente.

* Links de direcionamento para o site do patrocinador ou para artigo,
e-book, White paper ou infografico em nossos canais. CONTA COM:

» Pode conter imagem. » Banner 600x140 no topo ou footer da Newsletter. Links de direcionamento

para o site do patrocinador.

de clique para o site da marca patrocinadora.
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